
МИНИСТЕРСТВО ВЫСШЕГО И СРЕДНЕГО 

СПЕЦИАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ 

РЕСПУБЛИКЕ УЗБЕКИСТАН 

 

ТАШКЕНТСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ЭКОНОМИЧЕСКИЙ 

УНИВЕРСИТЕТ 

 

 

 

 

 

 

 

 

МАРКЕТИНГ: ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ташкент -2011 

 



Маркетинг: теория и практика 
 

 

Составитель: Назарова Ф.М. Маркетинг: теория и практика. Учебно-
практическое пособие. – T.: TГЭУ, 2011. -292 с. 

 
 

 
 

 

Рецензенты: Ахунова Г.Н. –  -доктор экономических 
наук, профессор, директор 

ИЭиБПКИПК при ТГЭУ  
 

 
 

  

 Эргашходжаева Ш.Д.  
 

- доктор экономических 
наук, профессор заведующая 

кафедрой «Маркетинг» 
ТГЭУ  

 

 

 

 
 

В настоящем учебно-практическом пособии изложены фундаментальные 
понятия маркетинга и его влияние на повышение ценности товаров и услуг, 

раскрыты составляющие маркетинговой деятельности и рычаги воздействия на 
рынок, приемы и методы маркетинговой деятельности с указанием практики 

использования этих методов для достижения наилучших решений, 
охарактеризована пошаговая процедура разработки маркетинговой программы, 

основные аспекты стратегического и тактического планирования маркетинга.  
 
 

Целью данного учебно-практического пособия является формирование 
системного представления о маркетинге и развития компетенций в области 

разработки маркетингового комплекса у обучающихся в высших учебных 
заведениях, специалистов предприятий, а также заинтересованных лиц в части 

применения маркетинга. 
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Учебно-практическое пособие предназначено для студентов высших 
учебных заведений, специалистов предприятий, а также субъектов малого 

бизнеса и частного предпринимательства. 
 

 
Данное пособие издано Ташкентским государственным экономическим 

университетом. 
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ПРЕДИСЛОВИЕ 
 

 
Настоящее учебно-практическое пособие является составной частью 

блока учебных пособий по направлению «Маркетинг», подготавливаемых 
Ташкентским государственным экономическим университетом. 

 
 

 
В данном пособии рассматриваются такие вопросы, как основные 

понятия о маркетинговой деятельности, формирование ценообразования, 
планирование товарного ассортимента, продвижение продукта, организация и 

управление маркетингом на основе использования инноваций, стратегического 
и тактического планирования маркетинговой деятельности. 

Весь материал пособия разбит на главы, а главы – на параграфы. Каждая 

глава – это отдельная тема. В каждой теме приводится необходимый минимум 
теоретических сведений в сочетании с практическими  ситуациями. 
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