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1. Рақобатнинг моҳияти, шакллари ва усуллари

Рақобат

• – бозор субъектлари иқтисодий
манфаатларининг тўқнашувидан
иборат бўлиб, улар ўртасидаги
юқори фойда ва кўпроқ нафлиликка
эга бўлиш учун курашни англатади.



Рақобат иштирокчиларининг асосий
мақсадлари

Истеъмолчи ва 

харидорлар ўртасида

Ишлаб чиқарувчи ва 

сотувчилар ўртасида

Рақобат

Кўпроқ нафлиликка 

эришиш

Кўпроқ фойда 

олиш

Асосий

мақсадлари



Ҳозирги бозор иқтисодиётида рақобатнинг қуйидаги 
асосий вазифаларини ажратиб кўрсатиш мумкин:

1
• тартибга солиш вазифаси;

2
• ресурсларни жойлаштириш вазифаси;

3
• инновацион вазифа;

4
• мослаштириш вазифаси;

5
• тақсимлаш вазифаси;

6
• назорат қилиш вазифаси.



Рақобатнинг турлари

• Тармоқ ичидаги рақобат товар ишлаб чиқариш ва
сотишнинг қулайроқ шароитига эга бўлиш, қўшимча
фойда олиш учун бир тармоқ корхоналари ўртасида
боради.

Тармоқ ичидаги рақобат

• Тармоқлараро рақобат турли тармоқлар корхоналари
ўртасида энг юқори фойда нормаси олиш учун олиб
бориладиган курашдан иборат.

Тармоқлараро рақобат

Рақобат миқёсига кўра



Соф рақобат Соф монополияда

Монополистик
рақобат

Олигополия

Рақобатнинг
шакллари



Рақобатнинг усуллари

• рақобатлашувнинг ноанъанавий, жамият томонидан эътироф
этилмаган, ижтимоий аҳлоқ қоидалари доирасидан четга
чиқувчи, ноиқтисодий (яъни, жисмоний куч ишлатиш,
мажбурлаш, рақибларнинг обрўсига путур етказиш ва ҳ.к.)
усулларидан фойдаланишга асосланади

Ғирром рақобат

• – рақобат курашида жамият томонидан тан олинган
иқтисодий усулларни қўллаш, ўзининг мақсад ва
манфаатларига эришишда умумжамият манфаатларига зид
келувчи ҳолатларни қўлламаслик каби қоидаларга
асосланади.

Ҳалол рақобат



Ҳалол рақобатнинг қуйидаги белгиларини ҳам 
кўрсатиб ўтиш мақсадга мувофиқ ҳисобланади:

1
• қалбаки беллашув, мажбурий сафарбарликни тан

олмайди

2
• боқимандалик, бефарқлик, юзакичилик, кўзбўямачилик

каби салбий ҳолатларга барҳам беради;

3

• қариндош-уруғчиликни, ошна-оғайнигарчиликни,
таниш-билишликни, маъмурий-буйруқбозликни тан
олмайди



Нарх воситасида рақобатлашувда курашнинг асосий
усули бўлиб ишлаб чиқарувчиларнинг ўз товарлари
нархини бошқа ишлаб чиқарувчиларнинг шундай
маҳсулотлари нархига нисбатан пасайтириши ҳисобланади.

• Нарх воситасида рақобатлашиш усулларидан бири –
демпинг нархларни қўллашдир. 

Нархсиз рақобат

• рақобат курашининг асосий омили товарларнинг
нархи эмас, балки унинг сифати, сервис хизмат
кўрсатиш, ишлаб чиқарувчи фирманинг обрў-
эътибори ҳисобланади.



Нархсиз рақобат усуллари ичида маркетинг
муҳим аҳамиятга эга бўлиб, 

• у маҳсулот ишлаб чиқариш ва сотиш
жараёнини талабга мослаштирувчи
тадбирлар тизимидан иборат. Бозор
иқтисодиёти шароитида талабни яхши
ўрганган ва истеъмолчилар эҳтиёжларини
тўлароқ қондира оладиган корхоналар ҳар
доим рақобат курашида ютиб чиқади.



2. Монополияларнинг иқтисодий асослари ва
уларнинг турлари

• «давлат, корхоналар, ташкилотлар, сотувчиларнинг
қандайдир хўжалик фаолиятини амалга
оширишдаги мутлақ ҳуқуқи» сифатида қаралса,

Баъзи
ўринларда

уни 

• «фаолиятнинг у ёки бу соҳасида шахс ёки кишилар
гуруҳининг ҳар қандай (баъзи адабиётларда – якка) 
ҳукмронлик ҳолати» деб таърифланади. 

Бошқа 
ҳолатларда

Монополия тушунчасига турли ўқув адабиётларида
турлича таъриф берилади. 



МОНОПОЛИЯ

• монопол юқори нархларни ўрнатиш ҳамда монопол юқори
фойда олиш мақсадида тармоқлар, бозорлар ва яхлит
макроиқтисодиёт устидан ҳукмронликни амалга оширувчи
йирик корхоналар (фирма, корпорациялар) нинг
бирлашмалари

«Монополия» атамасининг келиб чиқиши бозорга оид
тушунчалардан (яъни, грекча «monoc» - ягона, битта ва
«poleo» - cотаман) таркиб топсада, бироқ унинг иқтисодий
асослари аслида ишлаб чиқаришга бориб тақалади.



• – бу қўшимча қийматнинг бир қисмини жамғариш
(капиталлаштириш) натижасида капитал
ҳажмининг ошишидир.

Капиталнинг тўпланиши

• – бу бир капитал томонидан бошқа бирининг
қўшиб олиниши ёки бир қанча мустақил
капиталларнинг акциядорлик жамияти шаклида
ихтиёрий бирлашиши орқали капитал ҳажмининг
ўсишидир.

Капиталнинг марказлашуви



• – бу миллий иқтисодиётнинг маълум тармоғи
доирасидаги корхона ва фирмаларнинг
йириклашувидир. У эркин рақобат даври, шунингдек,
ХХ асрнинг бошларида ишлаб чиқариш
тўпланишининг асосий шакли сифатида майдонга
тушган эди.

Ишлаб чиқаришнинг горизонтал
тўпланиши

• – бу миллий иқтисодиётдаги бир неча ўзаро боғлиқ
тармоқларда маҳсулот ишлаб чиқаришнинг
тўпланишидир. У илмий-техника инқилоби
шароитларида кенг ривожланди.

Ишлаб чиқаришнинг вертикал 
тўпланиши



Монополияларнинг турларини бир неча
мезонларга кўра ажратиш мумкин.

• – тармоқдаги ягона ишлаб чиқарувчи ёки сотувчининг нарх ва ишлаб
чиқариш ҳажмини белгилашдаги яккаҳукмронлик ҳолати ҳисобланади.

Соф монополия

• – тармоқдаги бир неча йирик ишлаб чиқарувчи ёки сотувчининг нарх ва
ишлаб чиқариш ҳажмини белгилашдаги ҳукмронлик ҳолати
ҳисобланади.

Олигополия

• – тармоқдаги ишлаб чиқарувчи ёки сотувчилар сони жуда кўп бўлиб,
улар товар ёки хизматларининг ягона истеъмолчиси ёки харидори
мавжуд бўлган шароитдаги яккаҳукмронлик ҳолати ҳисобланади.

Монопсония

Бозорни қамраб олиш даражасига кўра:



Монополиянинг вужудга келиши сабаби ва
тавсифига кўра:

• – корхонанинг технологик хусусиятлари сабабли маҳсулотга бўлган
талабни қондириш рақобат мавжуд бўлмаган шароитда самаралироқ 
амалга оширилувчи товар бозорининг ҳолати.

Табиий монополия 

• – бу қонуний тарзда ташкил этилувчи монополистик ҳолат. Улар 
таркибига рақобатдан ҳимоя қилувчи қуйидаги монополия шаклларини
киритиш мумкин:

• 1) патент тизими

• 2) муаллифлик ҳуқуқи

• 3) товар белгилари

Легал (қонуний) монополия

• – монопол фойда олиш мақсадида ташкил этилувчи бирлашмаларнинг
шартли (табиий монополиялардан ажратиб туриш учун) номи. Уларга
қуйидагилар киради: картель, синдикат, концерн, консорциум, трест

Сунъий монополия



Монополиянинг ижобий томони асосан қуйидаги 
иккита жиҳат орқали намоён бўлади.

• у маълум тармоқларда нисбатан самарали амал қилади ва
харажатларнинг тежалишига олиб келади.

Биринчидан

• монополист бўлмаган, майда, рақобатлашувчи соҳа корхоналарига
нисбатан монополистик корхоналарда ишлаб чиқаришга илмий-техника
тараққиёти ютуқларини жорий этиш учун кўпроқ рағбат ва имконият
мавжуд бўлади. Чунки, унча йирик бўлмаган рақобатлашувчи
корхоналарнинг одатда молиявий жиҳатдан имкониятлари чекланган
бўлиб, улар ишлаб чиқаришга янгиликларни татбиқ этиш орқали
келгусидаги даромадларни оширишдан кўра, кўпроқ жорий даромадга
эътибор қаратадилар. Бундан ташқари, янги ғоялар рақиблар томонидан
жуда тез ўзлаштириб олинади ва, бунинг оқибатида, бу ғояларни амалга
ошириш харажатларини бир томон қилгани ҳолда, унинг самарасидан
барча фойдаланади.

Иккинчидан,



Монополиянинг салбий томони сифатида
қуйидаги жихатларни кўрсатиш мумкин:

1
• ресурсларнинг оқилона тақсимланмаслиги.

2
• даромадлардаги тенгсизликнинг кучайиши.

3

• иқтисодий турғунлик ва фан-техника
тараққиётининг секинлашуви.

4

• иқтисодиётда демократик ҳаракатларнинг тўсиб
қўйилиши.



Одатда АҚШдаги монополияга қарши қонунчилик нисбатан
илгарироқ ва мукаммалроқ ишлаб чиқилган, деб ҳисобланади. У 

қуйидаги учта қонунчилик ҳужжатларига асосланади:

• Бу қонун савдони яширин монополлаштириш, у ёки бу тармоқдаги 
якка назоратни қўлга олиш, нархлар бўйича келишувларни
тақиқлайди.

1. Шерман қонуни (1890 йилда қабул қилинган). 

• Бу қонун маҳсулот сотиш соҳасидаги чекловчи фаолиятларни, нарх
бўйича камситиш, маълум кўринишдаги бирлашиб кетишлар, ўзаро
боғланиб кетувчи директоратлар ва бошқаларни тақиқлайди.

2. Клейтон қонуни (1914 йилда қабул қилинган). 

• Бу қонун савдо соҳасидаги чекловчи фаолиятлар, «нархлар
қайчиси», нарх бўйича камситишлар ва бошқаларни тақиқлайди.

3. Робинсон-Пэтмэн қонуни (1936 йилда қабул 
қилинган).



3. Ўзбекистонда рақобатчилик муҳитининг вужудга
келиши ва монополияга қарши қонунчилик

Ўзбекистонда рақобатчилик муҳитини вужудга
келтиришнинг асосий йўли, бу рақобатни инкор қилувчи
давлат монополиясидан нодавлат, турли хўжалик
шаклларининг мавжудлигига асосланган ва иложи борича
эркин рақобатни тақозо этувчи бозор тизимига ўтишдир.
Бу ерда рақобатчилик муносабатларини шакллантириш,
аввало, мустақил эркин товар ишлаб чиқарувчиларнинг
пайдо бўлишини тақозо қилади, чунки рақобатнинг
асосий шарти алоҳидалашган, мулкий масъулият асосида
ўз манфаатига эга бўлган ва тадбиркорлик таҳликасини
зиммасига олувчи эркин хўжалик субъектларининг
мавжудлиги, уларнинг бозор орқали алоқа қилишидир.



Ўзбекистон республикасини янада ривожлантириш 
бўйича ҳаракатлар стратегияси. 

Ўзбекистон республикасини янада ривожлантириш бўйича
ҳаракатлар стратегиясида таркибий ўзгартиришларни
чуқурлаштириш, миллий иқтисодиётнинг етакчи
тармоқларини модернизация ва диверсификация қилиш
ҳисобига унинг рақобатбардошлигини ошириш борасида,
иқтисодиёт тармоқлари учун самарали рақобатбардош
муҳитни шакллантириш ҳамда маҳсулот ва хизматлар
бозорида монополияни босқичма-босқич камайтириш
чоралари белгиланган.



Ўзбекистонда самарали рақобат муҳитини яратиш 
учун қуйидагилар бўйича чора-тадбирларнинг 

амалга оширилиши тақозо этилади:

1

• иқтисодиётда давлат монополизмининг ҳар қандай
намоён бўлишини максимал даражада бартараф
этиш.

2

• бозор шароитида вужудга келаётган
монополияларнинг бозордаги ўз устунлик
мавқеларини суистеъмол қилиш имкониятларининг
олдини олиш.



Ўзбекистонда «Монопол фаолиятни чеклаш
тўғрисида»ги қонун (1992 йил, август) кучга

киритилди ҳамда унинг асосида рақобатчиликни 
ривожлантиришга қаратилган бир туркум меъёрий

ҳужжатлар ишлаб чиқилди. 

• Мазкур қонунга кўра, бозорда атайлаб тақчиллик
ҳосил қилиш, нархларни монополлаштириш,
рақобатчиларнинг бозорга кириб боришига
тўсқинлик қилиш, рақобатнинг ғирром усулларини
қўллаш ман этилади. Қонунни бузувчилар рақибига
етказган зарарни қоплашлари, жарима тўлашлари,
ғирромлик билан олган фойдадан маҳрум этилишлари
шарт.



Ўзбекистон Республикаси Олий Мажлиси
томонидан 1996 йил 27 декабрда «Товар 

бозорларида монополистик фаолиятни чеклаш ва
рақобат тўғрисида»ги янги қонун қабул қилинди. 

• Ушбу қонун монополистик фаолият ва ғирром
рақобатнинг олдини олиш, уни чеклаш,
тўхтатишнинг ташкилий ва ҳуқуқий асослари
белгилаб бериб, республиканинг товар
бозорларида рақобат муносабатларини
шакллантириш ва самарали амал қилишини
таъминлашга қаратилган.



Қуйидаги ҳатти-ҳаракатлар монополияга қарши 
қонунчиликка зид ҳисобланади:

1

• хўжалик юритувчи субъект томонидан бозордаги устунлик
ҳолатининг суистеъмол қилиниши (5-модда);

2

• хўжалик субъектларининг рақобатни чеклашга қаратилган 
битимлари (ўзаро келишилган хатти-ҳаракатлари) (6-модда);

3

• давлат бошқаруви органлари ва маҳаллий ҳокимият органларининг
рақобатни чеклашга йўналтирилган хатти-ҳаракатлари (7-модда);

4
• инсофсиз рақобат (8-модда).



Монополияга қарши фаол чораларни амалга ошириш учун 1992 йилда
Ўзбекистонда монополияга қарши орган Молия вазирлигининг Монополияга
қарши ва нарх сиёсати бош бошқармаси сифатида ташкил этилди.

1996 йилда ушбу бошқарма негизида Молия вазирлиги ҳузуридаги
Монополиядан чиқариш ва рақобатни ривожлантириш қўмитаси
ташкил қилинди. 2000 йилда Республика Президентининг
«Ўзбекистон Республикаси Монополиядан чиқариш ва рақобатни
ривожлантириш давлат қўмитасини ташкил этиш тўғрисида»ги
Фармонига асосан монополияга қарши орган Молия вазирлиги
таркибидан чиқарилди ва мустақил давлат қўмитасига
айлантирилди. Кейинчалик мазкур қўмитанинг фаолиятини янада
такомиллаштириш ва самарадорлигини ошириш мақсадида
Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2005 йил 30 апрелдаги
Фармонига биноан у Монополиядан чиқариш, рақобатни ва
тадбиркорликни қўллаб-қувватлаш давлат қўмитасига
айлантирилди



Республикада монополиялар рўйхатига кирган корхона (тармоқ) ларнинг 
бозордаги мавқеини тартибга солишда давлат бир қатор усуллардан 
фойдаланади. Бу усуллардан иккитасини ажратиб кўрсатиш лозим:

1
• Монопол мавқедаги корхоналар маҳсулотларига нархларнинг энг 

юқори даражасини ёки рентабелликнинг чегарасини белгилаб қўйиш.

2
• Ўз монопол мавқеини суиистеъмол қилган монополистик 

бирлашмаларни бўлиб ташлаш ёки майдалаштириш.

Бу усул Вазирлар Маҳкамасининг (1994 йил 18 июлдаги 366-сонли) қарори
билан тасдиқланган «Объектларнинг хўжалик юритувчи жамиятлар ва
ширкатлар таркибидан чиқиш тартиби тўғрисидаги Низом» асосида амалга
оширилади. Ўзбекистон Республикасининг «Истеъмолчиларнинг ҳуқуқларини
ҳимоя қилиш тўғрисида» (1996 йил, апрел) қонуни асосида ғирром рақобатга,
шу жумладан Республика бозорларига белгиланган талабларга жавоб
бермайдиган товарларни чиқаришга йўл қўймайдиган механизмни яратишга ҳам
алоҳида эътибор берилади.



Республикамизнинг 2009-2012 йилларга мўлжалланган Инқирозга 
қарши чоралар дастурида ҳам эътибога олиниб, унда «жорий

конъюнктура кескин ёмонлашиб бораётган ҳозирги шароитда экспортга
маҳсулот чиқарадиган корхоналарнинг ташқи бозорларда рақобатдош 

бўлишини қўллаб-қувватлаш бўйича конкрет чора-тадбирларни амалга
ошириш ва экспортни рағбатлантириш учун қўшимча омиллар яратиш, 

хусусан:

1

• айланма маблағларни тўлдириш учун корхоналарга Марказий банк қайта 
молиялаш ставкасининг 70 фоизидан ортиқ бўлмаган ставкаларда 12 
ойгача бўлган муддатга имтиёзли кредитлар бериш;

2

• тайёр маҳсулот ишлаб чиқаришга ихтисослашган, хорижий инвестиция 
иштирокида ташкил этилган корхоналарни бюджетга барча турдаги
солиқ ва тўловлардан – қўшимча қиймат солиғи бундан мустасно – озод
қилиш муддатини 2012 йилгача узайтириш;

3

• банклар кредитлари бўйича тўлов муддати ўтган ва жорий қарзлар 
миқдорини қайта кўриб чиқиш, бюджетга тўланадиган тўловларнинг
пенясидан кечиш ва бошқа муҳим имтиёз ва преференциялар бериш» 
белгилаб берилган. 



Эътиборларингиз учун рахмат!


