
Raqobat va monopoliya

Iqtisodiyot nazariyasi



Iqtisodiyotda raqobat - bu turli xil iqtisodiy

subyektlarningmarketingaralashmasielementlari: narx, mahsulot

yoki xizmatlar shakllari, reklama va joyni o'zgartirish orqali

cheklangan tovar ulushini olishga intilish shartidir. Klassik

iqtisodiyotda raqobat tijorat firmalariga yangi mahsulotlar,

xizmatlar va texnologiyalarniishlab chiqarishgaolib keladi, bu

esaiste'molchilargakatta tanlov va yaxshi mahsulotlarniberadi.

Kattaroqtanlovodatdaraqobat(monopoliya) yoki ozginaraqobat

(oligopoliya) bo'lmagantaqdirdanarxganisbatanmahsulotlarning

past narxlarini keltirib chiqaradi. Bozor ichida mavjud bo'lgan

raqobatdarajasifirma / sotuvchi tomonidanham turli omillarga

bog'liq; firmalar soni, kirishdagi to'siqlar, ma'lumotlarning

mavjudligi, resurslarning mavjudligi. Bozor ichidagi

xaridorlarning soni, shuningdekhar bir xaridorning to'lashga

tayyorligi bilan raqobatni keltirib chiqaradi va bozordagi

mahsulotgabo'lganumumiytalabgata'sirqiladi.



Bozor tuzilmalari - bu korxonalarni
duch keladigan raqobat miqdori bo'yicha
toifalarga ajratish usulidir.

Iqtisodiyotidagi to'rtta asosiy bozor
tuzilmalari: mukammal raqobat,
monopolistik raqobat, oligopoliya va
monopoliya.



Mukammal raqobat

Mukammal Raqobat: ko'plab xaridorlar va
sotuvchilar mavjud bo'lgan va bitta xaridor yoki
sotuvchi narxga ta'sir qilmaydigan bozor holati.

Narxlar bozordagi talab va taklifdan kelib
chiqqan holda belgilanadi.



Mukammal raqobat mavjud boôlish
shartlari

Mukammal yoki sof raqobat uchun beshta shart bajarilishi kerak:

Â Katta bozor: mahsulot uchun ko'plab xaridorlar va sotuvchilar
mavjud bo'lishi kerak.

Â Shunga o'xshash mahsulot: sotilayotgan tovar yoki xizmat
deyarli bir xil bo'lishi kerak

Â Oson kirish va chiqish: bozordagi sotuvchilar raqobat yoki
bozorga kirishga to'sqinlik qila olmaydi.

Â Osonlik bilan olish mumkin bo'lgan ma'lumotlar: narxlar
haqida ma'lumot osongina olinishi kerak.

Â Mustaqillik: sotuvchi yoki xaridorlar birgalikda narxni
boshqarish uchun ishlash imkoniyati deyarli mavjud emas.



Mukammal raqobatga
misol

Qishloq xo'jaligi bozori mukammal
raqobatbardosh sohaga misolboôlaoladi.

Â Hech bir fermer narxni nazorat qila olmaydi.

Â Talab va taklif narxni belgilaydi.

Â Har bir fermer bozor narxini qabul qilishlari kerak
boôladi.

Â Qishloq xo'jaligiga talab noyob va elastik emas.



Mukammal raqobatning

foydalari

ÂNarx iste'molchiga ham, tadbirkorga ham
foyda keltiradigan darajaga tushadi.

Â Iqtisodiy jihatdan samarali

ÂResurslardan eng samarali tarzda
foydalaniladi.



Nomukammal raqobat

Aksariyat sanoat korxonalari
nomukammal raqobat shaklidir.

Nomukammal raqobatning 3 turi mavjud,
ular sotuvchida qancha raqobat va narx
ustidan nazorat borligi bilan ajralib turadi:

ÂMonopoliya

ÂOligopoliya

ÂMonopolistik raqobat



Monopoliya

Monopoliya: yagona taôminotchixizmat
ko'rsatish uchun yaxlit o'rnini bosuvchi
bo'lmagan holda butun sanoatni tashkil
etadigan bozor holati

Monopoliyaning xususiyatlari:

ÂYagona sotuvchi

ÂO'rinbosarlar mavjud emasligi

ÂBozorga kirishning taqiqlanganligi

ÂBozor narxlarini deyarli to'liq nazorat qilish



Monopoliya

Kirish uchun to'siqlar: boshqalarning bozorga
kirishiga to'sqinlik qiladigan raqobat to'siqlari

Potentsial to'siqlarga quyidagilar kiradi:

Â Raqobatdosh korxonalarni kompaniya allaqachon
xizmat ko'rsatadigan joyda ishlashiga to'sqinlik
qiluvchi qonunlar.

Â Biznesni boshlash qiymati yoki ortiqcha kapital
xarajatlar bozorga kirishga xalaqit berishi
mumkin.

Â Xom ashyoga egalik qilish to'siq bo'lishi mumkin.



Monopoliya turlari

Sof monopoliyalarning 4 turi mavjud

Â Tabiiy

ÂGeografik

Â Texnologik

ÂHukumat



Tabiiy monopoliya

Tabiiy monopoliyalar kommunal xizmatlar,
transport xizmatlari, kabel orqali xizmat
ko'rsatuvchi provayderlardir.

Ular eng kam xarajat uchun eng katta miqdorni
ishlab chiqaradigan katta masshtabli iqtisodga ega.

Masshtabli iqtisodiyot: mahsulotning katta
hajmidan kelib chiqadigan past ishlab chiqarish
xarajatlari

Hukumat boshqaruvni tartibga solish va ko'proq
raqobatlashish uchun harakatlarni boshladi.



Geografik monopoliya

Geografik monopoliyalar raqobat uchun
geografik to'siqlar tufayli yuzaga keladi.

Potentsial foyda juda oz bo'lganligi sababli,
boshqa korxonalar bozorga kirmaydilar.

Ushbu turdagi monopoliyalar tobora
kamayib borayotganining sababi raqobat
pochta yoki Internet kataloglari orqali
buyurtma berish va yetkazib berish
xizmatlarining rivojlanishi orqali
shakllanmoqda.



Texnologik monopoliya

Texnologik monopoliyalar patentlangan va
mualliflik huquqi bilan himoyalangan
ixtirolarning natijasida yuzaga keladi.

Patent: ma'lum yillar davomida ixtiro qilish,
foydalanish yoki sotish uchun eksklyuziv
huquqdir.

Mualliflik huquqi: ma'lum yillar davomida
ijodiy asarlarni sotish, nashr etish yoki
ko'paytirishning mutlaq huquqi.



Hukumat monopoliyasi

Hukumat monopoliyalari tabiiy
monopoliyalarga o'xshaydi, ammo asosan
hukumat tasarrufida boôladi.

Yo'llar va ko'priklarni qurish va saqlash
mahalliy, davlat va milliy hukumat
zimmasiga yuklangan.


