NARXNING MOHIYATI VA SHAKLLANISH XUSUSIYATLARI .

Reja.

1. Narxning mazmuni va uning vazifalari.

2. Narx turlari va ularning mazmuni

3. Ragobatning turli ko‘rinishlari sharoitida narxning shakllanish

xususiyatlari.
4. Narx siyosati va uning O‘zbekistonda amalga oshirilish

xususiyatlari



Narx tarifi.

Narx — real bozor igtisodiyoti sharoitida tovar va
Xizmatlarning ijtimoiy giymati va ijtimoiy
nafliligining puldagi ifodasidir.



Tovardagi ikki xil xususiyatlarning narxdagi ifodasi
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Tovardagi ikki xil xususiyatni ifodalovchi narxlarning
mahsulot hajmini hisoblashda qo‘llanishi
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Narxga ta’sir giluvchi omillar
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4§ HapxjapHuHr typrapm
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3. Raqobatning turli ko‘rinishlari sharoitida narxning

shakllanish xususiyatlari
Mukammal raqobat sharoitida ishlab chigaruvchi (yoki sotuvchi)
hamda iste’molchi (yoki xaridor)larning soni juda ko‘p bo‘lib, ularning
ishlab chigarish hajmini o‘zgartirish orgali narx shakllanishiga ta’siri
umuman sezilmaydi.

Nomukammal ragobat sharoitida esa ishlab chigaruvchilar
(sotuvchilar) yoki iste’'molchilar (xaridorlar)dan birining soni cheklangan
oo‘lishi ularning bozordagi ishlab chigarish hajmiga va, pirovardida,
pozordagi narxning shakllanishiga sun’iy ta’sir ko‘rsatish imkonini
oeradi. Bunday raqobat turli darajalaridagi narxlarning shakllanish
xususiyatlari bir-biridan farq giladi
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