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MAVZU: QISHLOQ XO’JALIGI VA
MELIORATSIYA TEXNIKALARI
MARKETINGI FANINING
TUSHUNCHASI, MOHIYATI VA

VAZIFALARI.




Reja:
1.Qishloq xo’jaligi va melioratsiye

texnikalari marketingni magsadi Vv
vazifalaril.

2.Marketing turlari.
3.Marketing faoliyat sohalari.

Marketing sohasida asosan marketingning to’rtta

magsadi keltiriladi.
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Mumkin bo’lgan maksimal yuqori iste'molga erishish. Ko'pchilik rahbarlar
marketingning magsadi - ishlab chigarishning maksimal o’sishi va korxonaning
boyishida asosiy omil yugori iste'molga erishishni rag'batlantirishda deb biladilar. Bu
fikrni boshgacha ifodalasak, odamlar gancha ko’p sotib olsa va gancha ko'p iste'mol
gilishsa, shuncha baxtli bo’ladilar degan ma'noni anglatadi. Lekin, ba'zi bir kishilar
moddiy boyliklar masalasining ortishi katta baxtga erishishdan dalolatdir degan

fikrga shubha bilan garaydilar. Demak, marketingning magsadi fagat mumkin
bo'lgan maksimal iste'molga erishishdangina iborat emas ekan




Iste'molchilarning talabining maksimal gondirilishiga erishish.

Bu nuqtai nazarga muvofig marketing tizimining asosiy magsadi mumkin bo’lge
yuqori iste'molga erishish emas, balki iste'molchilarning talabini maksimal qondiris
iboratdir.

Bu degani tovar massasi iste'moli ko’p bo’lsada, u biron-bir ahamiyatga ega bo’lma
mumkin. Ularning ahamiyatliligi, tovar massasining ko’pligi bilan emas, balki bu tovar
massalarining ganchalik darajada iste'molchilarning talabini gondira olishi bilan o’lchane

Afsuski, iste'molchilarning talabining qondirilish darajasini o’rganish to hozirgi kungacha
muammoligicha qolmoqgda Iste'molchilarga keng assortimentdagi tovarlarni tanlashga im
yaratish.

Ba'zi bir bozor mutaxassislari marketing tizimining asosiy maqgsadi tovarlar xilma-xilligini
maksimal ta'minlash va iste'molchilarning keng assortimentdagi tovarlarni tanlashiga i '
yaratishdan iboratdir deb hisoblaydilar.

Tizimning magsadi iste'molchining talabiga to’lig mos keladigan tovarni topish
berishdan iborat bo’lishi kerak
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Aholi turmush darajasi sifatini oshirish. K
mutaxassislar marketing tizimining asosiy magsa
"turmush darajasining sifati"ni yaxshilashdan ibo
biladilar. Bu tushuncha quyidagilarni o’z ichiga ola

-tovarning sifati, miqdori, assortimenti, narxi;
-mehnatga haq to’lash darajasi;
-madaniy muhitning sifati va boshqalar.




2. Marketingni asosiy maqsadlari firmaning asosiy
magqsadlari bilan o‘zaro aloqadordir

Bozorni egallash

Bozor ulushi, aylanma, tovarni roli va ahamiyati, yangi bozorlarni gamrab olish

Rentabellik

Foyda, aylanmaga nisbatan rentabellik, shaxs kapitalini rentabelligi, umumiy kapitalni
rentabelligi

Moliyaviy barqgarorlik

Kreditga layoqgatligi, likvidligi, 0‘z-o‘zini moliyalashtirish darajasi, kapitalni tuzilishi

ljtimoiy maqgsadlar

Ish bilan goniqish, daromad darajasi va ijtimoiy ximoya, ijtimoiy integratsiya, shaxsiy
rivojlanish

Bozordagi pozitsiya va prestij

Mustagqilligi, imij, siyosiy sharoitga munosabati, jamiyatni tan olishi




Marketingning asosiy magqgsadi, uning vujudga kelish, shakllanish va rivojlanishinin
sabablari, zarurati bilan belgilanadi. Yuqorida qayd qilinganidek, marketing eng avval
to’planib, sotilmay golgan va iqtisodiyot inqgirozi kuchaygan sharoitda, uni shu ingiroz
quroli sifatida ixtiro qgilingan, yaratilgan ekan. Uning maqgsadi nihoyatda keng va mura
masalalarni hal qgilishga garatilgandir. U ishlab chiqarishni xaridor ehtiyojiga moslashtiri
taklifni muvozanatiga erishgan holda, uni tashkil etgan korxona, tashkilotlarga yuqori fo
keltirishdir. Bunga erishish uchun marketing ko’yidagi muhim vazifalarni hal etmog’i lozi

-xaridorlar (istemolchilar) ehtiyojini o’rganish va aniqlash;

-tovarlarga bo’lgan ichki va tashqi talablarni o’rganish;

-korxonaning faoliyatini xaridorlar ehtiyojiga moslashtirish;

-avvalo talab va taklif to’g’risida olingan ma'lumotlar asosida bozorni o’rganish;
-tovarlar reklamasini tashkil etish, xaridorlarni tovarlarni sotib olishga qiziqishini ortirish

-tovar yaratuvchi yoki uni sotuvchi korxona tadqgiqotlarini amalga oshirish uchun ma'lumotlar
to’plash va tahlil qilish;

-tovarni bozorga chiqarishdagi barcha xizmatlar to’g’risida ma'lumotlar olish;
-to’ldiruvchi tovarlar va o’rnini bosuvchi tovarlar to’g’risida axborotlar yig’ish;
-tovarlarga bo’lgan talabni istigbollash, ularni amalga oshirishni nazorat qilishdan iboratdir.



MARKETING VAZIGALARI.

Mahsulotlarni ishlab

chikarish

Sifat
Xarajatlar

Kuyiladigan talablar
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Mahsulotlarni sotish
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Bozorni o‘rganish

Bozorga ta’sir o‘tkazish

choralari
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Talab
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Sotuvni tashkil etish

Savdo
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Boshqgaruv direktori

Marketing bo’yicha direktor
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Jamoat bila
ishlash agentli
va reklama

1

Narxlash va Mahsulot Sotish Eksportga Marketing
sotish ishlab bo’yicha sotish tadgigotlar
boshgarmasi chigarish bosh bo’yicha bo’limi
menejer
Tagsimot Sotish Asosiy hisob va Marketing nashri
bo’yicha bo’yicha sotish bo’yicha va ko’rgazmalar
menejer mahalliy milliy menejer
menejer

2 — chizma. Xorijiy mamlakat korxonalarida marketing boshgaruvining

tashkiliy ko’rinishi.

Jamoat bi
ishlash agentligi
varekl




V3BEKUCTOH PECHYBJUKACHU MPE3UJIEHTUHUHI 2019 AN

29 NIOJIJIATHA TIK-4406-COH KAPOPHU KABYJI KNWJIMHULIIN

depmep XyxKanuknapmaa MaxcysnoTt coTull oynuya
KacdhonatnaHraH wapTHoOManap MaBXya 3Macnuru

MaBxya 60F Ba TOK30PJfIapPHUHI aKCapUAT KNCMU
camapacus 3KaHnuru

Nornctuka nHdpacTpyKkTypacuHu eTapnu gapaxaga
pUBOXIIaHMaraHIuru

MaxcynoTnapuHu caknaiw CUMFMMnapu eTapsiv 3Macrnurm
HaTMxacumpa HapxJlapHUHr MaBCyMUKU HobGapKapopnuru

Bo3opnapaa etapnuya caHUTapus WAPOUTUN UYKIUIMM Xamaa
TapMoKAa «SALWUPUH» UKTUCOAMETHUHI MaBXyasiuru




2018-2021 TUJIJIAPIIA MEBA CAB3ABOT ETULIITUPHUIII
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PECIIYBJIUKAJIATU MABXY/l BOFJIAP XOJIATU TYFPUCHUJIA
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UHTEHCHUB BOF STAJIAPUT A

Tomuniab Ba
EMFUpPIATHO
CYFOpHUIIITa

1 ra - 6 MJH.
cymrava

35 ra ma” OIuK
MaMnJI0Haa HAaCcOC
CTAHIUSICUHU

KypHIITra
120 mum.

cymMraya

S MIIpA. cymrada

KPEIUTHUHT
50% raua

AVD

CERTIFIED

SKCMOPTEP/IAPTA

DKCIOPTHU
parOaTIIaHTUPUIIT
areHTJINTH —
MaxCyJIOTHHU
cepTU(UKaATIAIITH
pHIII
XapaxaTJapuHU
KOIUJIa I

KUILJIOK XV KAJIUTU CYBBEKTJIAPUTA TAKIMM DTUJIAJUTAH UMTUE3JIAP

()

KAUTA ULLTOBYNJIAPT A

» TanOupkopiuk
(bhaonusATUHH
PUBOXJIAHTUPHUIIIHUA
KYJIJ1a0-KyBBaTJIAII
JABJIaT dKaMFapMacH

Malnariapu
XUCOOMIaH:

e Munnuii BajgroTaza,
10 wmupa. cymraua,
KanTa

MOJTHUSIAII TAPHUIIT
CTaBKAaCHHHU 15 B
O0apobapuian
OIlIMaMIUraH, 5%

rava ;

e XOpWXKHM BaJIOTANA,
10 wupa. cywmraya,
40% npaH olIMaras,




SPUIINJIAJIUTAH HATUKA BA UKTUCOJIUA CAMAPAJTOPJIUK

KMLWNOK, XY>KasMrnaa AroHa gap4a Tamonmam 6ymmya ¢aosmMaT IopMTyBYM 3aMOHABUM
MHPACTPYKTYpa TU3UMM ApaTUNaSM

Nukn 6030paa HapxJ1apHUHI MaBCyMUM 6apkapopavru  Ba Kadonatam TanabropiiapHUMHr
6ylopTMasapMHM TabMMUHIALLIFA UMKOH 6epaam xamaa Maxcy1I0T/IapHUHT MyKoTuaMwm 10
¢dousra kamaagm

y LY

Knumnk 6MsHec Ba XyCcycui TaaGUMPKOP/IMKHU PUMBOKJIAHTUPULL OPKAJIM AHIU UL YPUHIIapU
ApaTunagm

O3uk-oBKaT XaB(I)CVI3J1MFMHM TabMHH/1all Ba MaxCyJioT CVld)aTVIHM owupuilra spviumnagm

Z¥[#.\cuB 6ornap maitgoHu 1,8 mapTa, cab3aBoT MIWNA6 YMKapML Xaxmu 1,1 6apobapra owagu.




» Dvomudopuneus yuyu paxmam!




