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Tayanch so’zlar; Istemol talab marketing, marketingning

tadqiqoti, muxit tashqi muxit marketingni strategiyasi, 

difirensiyalangan marketing,  ummumlashgan marketing, 

axborotlar papkasini aytish sado markasi firma markasi.

Marketingni itemol tasiri zaruriyati kelishuv almashuv bozor

ko’rgazma almashuv bozor ko’rgazmali almashuv sotuvga bozori

sotib oluvchib bozori marketingni boshqaruvi marketing 

boshqaruvi marketing vzaifasi yashirin talab olib boruvchi

ortiqcha talab muqobil bolmagan talab marketingni boshqaruv

qoidasi savdo xizmatini intinsiflashtrih konpesiyatsi marketing 

ijtimoiy etika marketing maqsadi ijtimoiy etika xalqaro arena 

marketing notijorat soxasida marketing .



1.1 Marketingni ist`molga ta`siri

Xar qanday mulkning shakilanishi asoslangan jamiyatning

iqtisodiy va ijtimoiy rivojlanish mamlakatda ishlab chiqarishni

jarayonini xarakatga keltirish asosiy jamiyat azolarining istemol

maxsulotlariga bo`lgan talabni o’sishi.

Marketing tadqiqotlarini olib borishdan asosiy maqsad asosiz

ishlab chiqarishni va istemol bozoridagi narxlarni obektiv

darajalarini taminlashdir. 

Marketing xizmatlarini ishlab chiqarish jarayonini muqobil

riojlanishni taminlash asosida istemol bozori narxlarni xam

muqobilashtirish.







1.2 Insonlar talablarini o’rganish marketing.

Korxonalarda ishlb chiqarish jaryonini tashkil etuvchi mulk

egasi albatta istemol bozorida qanday istemol talablariga talab

borligini ularning marketinglari tomonidan istemol bozorini

o’rganish asosida ishlab chiqarishni tashkil etuvchilar.

Marketing istemol bozorni ichki va tashqi muxitini

o’rganish.Ichki marketing bu ishlab chiqarish korxonalarning

ichki tashkiliy mexanizimi tashqi muxitini bozor marketing 

tasirini o’rganish marketing istemol bzorida istemolchilar xarid

qilish qobilyatlarini xam o’rganadi raqobat xolatini o’rganish

asosida ishlab chiqarish subekti bilan istemol bozori o’rtasidagi

tavorlarni xarid qilish muomalarni yengilashtrish taminlaydi.



Jahonda Insonlar talablarini o’rganish





Marketing tadqiqoti bu istemolchilar talablarini o’rganish ularni
qanday maxsulotlarni ishlab chiqarish asosida istemolchilarni
istemol yaka xarid o’rganadi bozor istemol talablarini to’liq
qondirish uchin bozor ichki muxitini o’rganib boorish
xisoblanadi.Iqtisodiyotni ijtimoiy tuzimlar shaklida qaralganda
xarbir ijtimoiy tuzim va bozor iqtisodiyot ishlab chiqarish
jarayonlari oldidagi asosiy maqsad jamiyat azolarini talablarini
qondirish bilan bog’liq ijtimoiy ishlab chiqarish xisoblanadi
.Ishakab chiqarish jarayoni bozor iqtisodi asosiy iqtisodiy qonun
takab va taklif asosida rivojlantirishni olib boorish ishlab chiqarish
korxonalarini barqaror samaradorliklarini taminlaydi Demak
jamiyat azolarini istemol talablarini takabga asislangan darajada
bo’lishini taminlash ishlab chiqarish jarayoni rivojlantirish talabga
mos ravishda ishlab chiqarishni taklif bo’lishi kerak.
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 v) 

v. bozor orqali markazlashgan hizmat 

2.1 rasm Bozor iqtisodiyoti sharoitidagi iqtisodiy munosabatlar. 
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1.3 Bozor umumlashgan istemol talablarini xarid qiluvchidir. 

Bozor iqtisodiyoti munosabatlari sharoitida ishlab chiqarish jarayonini

talab va taklif asosida rivojlanib borishida bozor ummumlashgan xolda

xizmatlarni ummumlashgan xolda mumkin.Bozoni moxiyatini chuqur anglab

olish uchin quydagi oddiy iqtisodiy mjunosabatlar ishlab chiqarish jarayonida

qatnashayotgan to’rta ishlab chiqarish korxonalari band bo’lgan ishchi

kuchlarni o’z tovarlarinini sotish bo’ticha iqtisodiy munosabatlarni keltirib

ularni munosabatlarni iqtisodiy taxlil qilamiz.Fraz qilaylik sanoat ishlab

chiqarish korxonalari ,dexqon,xo’jaligi yurutuvchi dexqonlar ,ozuq –ovqat

ishlab chiqaruvchi va ishlab chiqaruvchilar mustaqil ish yurituvchilardan

tashkil topgan deb xisoblagan xolda ular o’rtasida iqtisodiy bozor

munosabatlarini ko’rib chiqamiz uni quydagicha korsatamiz.







1.4 Marketingni boshqaruvi va uning vazifalari .

Bozor munosabatlarini iqtisodiy jixatdan bozor munosabatlarini iqtisodiy

jixatdan barqaror va samarali rivojlanish marketing xizmatlarini boshqaruv

darajasiga bog’liq .

Marketing boshqaruvini samaradorligi bozor munosabatlarini va bozor

narxlarini doimiy ravishda o’rganib borish asosida ishlab chiqarish jarayonini

istemol bozri talablariga mostlashtrilgan xolda rivojlantrib borish talab

etadi.Marketing boshqaruvi bozor munosabatlarini o’rnatish asosida ishlab

chiqarish jarayonini qanday Tovar maxsulotlarini ishlab chiqarish ularning

sifatlarini va mexnat unumdorligini oshirish asosida va mexnat unumdorliini

oshirish asosida ishlab chiqarish ularning maxsulot borligiga kamaytrish

bozorda talab va taklif asodida tashkil topadigan sotish narxlariniishlab

chiqish xarajatlarni nisbatatan yuqori bo’lishi orqali korxona foydasini o’sib

borishini taminlashga asoso bo’ladi.





1.5 Marketingni boshqaruv konspisyasi

Bozor iqtisodiyoti munosabatlariga asoslangan ishlab chiqarish

jarayonini subektlarini xuquiy va iqtisodiyt jixatdan mustaqil subektlar

tariqasida ishlab chiqarishni istemol bozorlarida taminlash ishlab chiqarish

xarajatlarini qoplash vafoyda olishda ishlab chiqarishni tashkil etish va

tovarlarni samarali istemol bozorlarida sotishni taminlash marketing

boshqaruvini tashkil etish bog’liq.

Bu yerda ishlab chiqarish subekti tomonidan maqsad qilib olingan

foydani istemol bozrida olish uchun

Bozor istemol da korxonalarni ishlab chiqarilgan maxsulotlari bilan

qatnashuvlarini qanday tashkil etish masalasini o’rganish zarur.






